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Danke an alle, die dabei waren!Save The Date
ADC Festival 2024
4. bis 7.6.

ADC Festival 2023
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Change the world with creativity

ADC Kongress 
beim ADC Festival 2023

Und viele mehr. Außerdem Masterclasses, Side Events, Speed Recruiting, Award Shows und Party.

TICKETS:

13.–16. Juni, Hamburg, Schuppen 52
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Expomobil trailer 70:3
Scale 1:50 in A3

(extension)

Total image size 13350x2840

For more information 
on Heart Failure, please visit:
www.cvrm.com/heartfailure

For more information 
on Heart Failure, please visit:
www.cvrm.com/heartfailure

Heart Failure remains as 
deadly as some of the 
most common cancers

Trailer extensions rear/trailer rear

EXPOMOBIL 60:4, SKALA 1:10

Trailer front (behind the truck)

1720x2110
2390x2840

EXPOMOBIL 60:4, SKALA 1:10

Trailer extensions front

1720x2110
1720x23501720x2350

Dimensions trailer interior

Trailer interior Trailer exterior
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Approximately 50 percent of Heart 
Failure patients will die within fi ve 
years of diagnosis.

www.cvrm.com/heartfailure

Heart Failure remains 
as deadly as some of the 
most common cancers.

Heart Failure is the leading 
cause of hospitalisation 
for those over the age of 65

Bayerns Seen 
bleiben sauber 
mit Shell GTL 
Fuel Marine

SYNTHETIC TECHNOLOGY FOR CLEANER AIR*

*Shell GTL Fuel verbrennt sauberer und produziert weniger lokale Emissionen als herkömmlicher, aus Mineralöl hergestellter Diesel.

Mut. Wir möchten Vorreiter für Innovationen im Schifffahrtsbe-
reich sein. Deshalb haben wir bei unseren Schiffen bewusst 
nach Alternativen zum herkömmlichen Diesel gesucht – und sind 
dabei auf Shell GTL Fuel Marine gestoßen“, sagt Geschäftsführer 
Michael Grießer.

Pünktlich zum Start der Sommersaison wurde die gesamt Flotte 
der Bayerische Seenschifffahrt GmbH reibungslos auf Shell GTL 
Fuel Marine umgestellt. Das beinhaltet auch die sechs Personen-
schiffe auf dem Starnberger See. „Dabei konnten wir uns nicht 
nur auf positive Erfahrungen anderer Schifffahrtsunternehmen ver-
lassen, sondern auch auf die gute Beratung des Shell Marken-
partners Energie Direct Bronberger & Kessler“, betont Markus 
Färber, Betriebsleiter des Starnberger Sees.

Vorteile für Umwelt, Gäste und Crew

Mehrere Faktoren haben die Bayerische Seenschifffahrt GmbH 
zum Umstieg bewogen. Zum einen weist Shell GTL Fuel Marine 
eine niedrigere Wasserschutzgefährdungsklasse im Vergleich zu 
den anderen am Markt verfügbaren Kraftstoffe auf. Zum anderen 
reduziert es den Schadstoffausstoß merklich, was sich im Tages-
betrieb beispielsweise in einer deutlich geringeren Geruchsbe-
lastung für Fahrgäste und Crew bemerkbar macht. Außerdem 
weisen die Motoren nach der Umstellung sogar eine höhere 
Laufruhe auf.

„Von Vorteil war auch, dass der Hersteller unserer Motoren, die 
Firma Deutz, sehr schnell die Freigaben zum Betrieb mit Shell 
GTL Fuel Marine erteilt hat. Darüber hinaus sind operative Vor-
teile wie beispielsweise bei der Wartung möglich – diese sind 
für uns jedoch zunächst sekundär. Ausschlaggebend für den Um-
stieg war der Umweltgedanke“, so Färber.

Bayern gehört unter deutschen sowie aus­
ländischen Urlaubern seit jeher zu den be­
liebtesten Destinationen in Deutschland. 
Neben beeindruckenden Bergen locken 
die glasklaren Seen jedes Jahr Millionen 
Gäste in den Freistaat. Vor allem in Ober­
bayern prägen die Seen maßgeblich das 
Landschaftsbild.

Der Schutz und Erhalt dieser einzigartigen Natur ist vor allem 
für jene Unternehmen der Region wichtig, die mit dem Tourismus 
einen Großteil ihres Umsatzes erwirtschaften. Unternehmen wie 
die Bayerische Seenschifffahrt GmbH, die pro Jahr rund 1,5 Mil-
lionen Fahrgäste über Tegernsee, Starnberger See, Königssee 
und Ammersee befördert.

Mut zur Innovation

Neben Elektrofahrgastbooten auf dem Königssee betreibt die 
Bayerische Seenschifffahrt GmbH seit April ihre dieselbetriebe-
nen Schiffe auf den weiteren drei Seen mit Shell GTL Fuel Mari-
ne. „Auf zukunftsfähige Kraftstoffe zu setzen, erfordert durchaus 

ÜBER DIE BAYERISCHE SEENSCHIFFFAHRT GMBH:

Mit über 30 Schiffen und rund 160 Mitarbeitern zählt die 
zum 1. Januar 1997 vollprivatisierte Bayerische Seenschiff-
fahrt GmbH zu den größten Binnenschifffahrtsgesellschaften in 
Deutschland. Die Bayerische Seenschifffahrt GmbH ist sowohl 
im Linien- als auch Charterverkehr tätig und jeder Betriebsteil 
unterhält eine eigene Werft für die Instandhaltung der Schiffe. 
Die BSS-Werft am Königssee ist die südlichste und höchstgele-
gene Bootsbauwerft Deutschlands.

VORTEILE VON SHELL GTL FUEL MARINE

■  Trägt zur Senkung lokaler Emissionen (PM, NOx) bei1
■  In neuen und älteren Fahrzeugen sofort und  

reibungslos einsetzbar2 
■ Keine Investitionen in die Infrastruktur erforderlich
■  Kann Motorenlärm reduzieren1

■  Verringerte Gesundheitsrisiken im Umgang mit  
dem Kraftstoff

■  Bessere biologische Abbaubarkeit und Wasser gefährdungs-
einstufung

Ein Kraftstoff für das ganze Jahr

Ein weiterer Vorteil: Shell GTL Fuel Marine kann dank seiner 
Kälteeigenschaften (CFPP-Wert von garantiert maximal -20° 
Celsius) ganzjährig genutzt werden. „Zuvor haben wir unsere 
Schiffe mit biofreiem Schiffsdiesel und saisonalen Unterschieden 
betrieben. Seit der Umstellung auf Shell GTL Fuel Marine ist kein 
Wechsel zwischen Sommer- und Winterkraftstoff mehr nötig“, er-
gänzt Färber. Um eine durchgängige Belieferung sicherzustellen, 
überwacht der Shell Markenpartner Energie Direct Bronberger 
& Kessler permanent die Bestände, was zu Einsparungen in der 
Disposition des Kunden führt.

1 Bei bestimmten Motorentypen und unter bestimmten Fahrbedingungen.
2 Auf der Grundlage der bis heute durchgeführten Shell Betriebsfähigkeitsstudien.

„Auf zukunftsfähige 
Kraftstoffe zu setzen, 
erfordert durchaus 
Mut. Wir möchten  
Vorreiter für Inno­
vationen im Schiff­
fahrtsbereich sein.”
MICHAEL GRIESSER, GESCHÄFTSFÜHRER

Agentur: Edelmann
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REGIOCAST 
UN TER  NIMMT 
RADIO

Notizen
Tätigkeitsfelder im Radio & Audio-Business 

             Moderation | Redaktion |  
digitale Programmproduktion

    Nachrichtenproduktion

              Audio Brand Communication |  
On Air Support

                    Vertrieb von Audiowerbung | 
Product- und Campaign 
Management

                        Marketing | Grafik & Design  
Event-Marketing | PR | CRM & 
Performence Marketing

      Broadcast & IT | technisches 
Projektmanagement &  
Innovationen

     Finanzen  | Personal |  
Einkauf & Service-Center

Statt irgendwas, 
das Richtige finden!

Unsere Stellen angebote 
findest du hier:

RADIO BOB! rockt Schleswig-Holstein    

Rock­orientiertes Musikprogramm aus vier Jahrzehnten mit Songs von 
Metallica bis Led Zeppelin, von Green Day bis Volbeat. Damit ist RADIO 
BOB! rockt Schleswig­Holstein die musikalische Heimat für alle Fans 
handgemachter Rock­Musik, die alles finden, was das Rockerherz be­
gehrt: aktuelle News, Wetter­ und Verkehrsinfos, aktuelle Themen aus 
Schleswig­Holstein, interaktive Aktionen sowohl on air als auch off air, 
Talks und Interviews. 

                        www.radiobob.de

delta  

Coole Moderatoren, kreative Programminhalte und angesagte Musik: 
Das ist delta radio, der Sender für junge Erwachsene in Schleswig­
Holstein und Hamburg. Mit gut gelauntem, frechem Moderationsstil, 
einer authentischen Ansprache und Musikkompetenz ist delta radio der 
Konzertsender Nummer 1 und präsentiert nicht nur zahlreiche Konzerte 
im Norden sondern ist auch offizieller Medienpartner diverser Festivals.

                       www.deltaradio.de

R.SA   

R.SA ­ Das ist Kult, das ist gute Laune, das ist sächsisches Radio, von 
Sachsen für Sachsen. Es ist der Sender für die MTV Musik­Generation 
denn hier gibt es Kulthits, die Spaß machen. Der Musikmix beinhaltet 
Songs mehrerer musikalischer Dekaden für maximale Vielfalt, die das 
Lebensgefühl einer Generation abbildet. Die authentischen Moderatoren 
begleiten die Hörer mit Programmaktionen durch den Tag und machen 
R.SA zum sympathischen Sender mit Gemeinschaftsgefühl. Jedes Jahr 
lassen sich zehntausende R.SA­Fans von den großen Events wie dem 
R.SA­Festival begeistern.

            www.rsa-sachsen.de

RADIO PSR 

RADIO PSR ist Sachsens unterhaltsamster Radiosender! Die beliebte 
Steffen Lukas­Show und lustige Rubriken wie die Sachsensongs oder das 
Sächsikon machen einfach Spaß beim Hören. Dazu gibt’s jeden Tag den 
„Supermix für Sachsen“ mit den besten Hits von heute. Das sympathi­
sche und herzliche Team kümmert sich mit positiven Moderationen und 
überraschenden Aktionen jeden Tag um Sachsen und seine Menschen. 
Das alles macht den Sender zum privaten Marktführer in Sachsen. Nicht 
ohne Grund wurde die „Steffen Lukas Show“ 2021 als beste Morgensen­
dung und Steffen Lukas 2019 als Bester Moderator mit dem Deutschen 
Radiopreis ausgezeichnet. 

            www.radiopsr.de

90s90s RADIO  

90s90s ist das Radio für den coolen Sound der 90er. 90s90s RADIO ist 
DAS Programm für alle, die die Musik, die Stars und das Lebensgefühl 
dieses bunten und schrillen Jahrzehnts im Hier und Jetzt erleben 
wollen. 90s90s RADIO ist über Web, App und Smart Speaker und von 
Flensburg bis Oberammergau über DAB+ zu hören. Hier entdeckt ihr das 
digitale Radioangebot mit mehr als zwölf verschiedenen 90s Channels 
von 90s Dance über Pop, Rock, Soul, Boygroups bis House ­ alles in 
einem modernen Radio. Die Musik geht direkt in die Beine!

                       www.90s90s.de

barba radio   

barba radio ist Deutschlands erstes Radioprojekt, das vollständig auf 
eine prominente Person und ihr Lebensgefühl zugeschnitten ist. Wann 
immer Frauen Lust auf Deutschlands beliebteste Moderatorin haben – 
mit barba radio ist ihr Humor und ihre Entspanntheit per Knopfdruck 
erreichbar. 

Die Audioplattform barba radio umfasst neben der „barba radio show“, 
die nahezu deutschlandweit über UKW ausgestrahlt wird, ein 24/7 Perso­
nality Radio und kuratierte Musikkanäle sowie den Erfolgspodcast „Mit 
den Waffeln einer Frau“ und ihren eigenen Radiosender in Hamburg. 
Neben ganz viel Schöneberger gibt es in allen Audioprodukten von 
barba radio Prominente, Stars und Sternchen.

                       www.barbaradio.de



Vodafone Stiftung Deutschland
Magazin/Tätigkeitsbericht 



NetCologne
Politiknewsletter



apoBank
Partnermagazin

16 — apoNext   apoNext — 17

Coole Gadgets erhalten 
die Freundschaft
Witziges Technik-Spielzeug und originelle 
Lifestyle-Accessoires fürs Büro sind die neuen 
Renner unter den Kundengeschenken. Nichts 
gegen den obligatorischen Blumenstrauß, aber 
diese Gadgets aus dem Internet machen ein-
fach mehr Spaß und sind auch nicht teurer.

Sonniges Kerlchen
Der Roll-E rumpelt über Schreibtisch und Akten, 

wenn die Sonne scheint, seine Solarplatte macht 
ihn mobil. Der kleine Roboter kann dank Bausatz 

in 14 verschiedene Rollen schlüpfen.

ca. 24,90 EURO

Da Vinci Katapult
Was Leonardo Da Vinci konnte, können die 

Tüftler unter Ihren Kunden auch – zumindest 
nachbauen. Das hölzerne Katapult des Meis-
ters schießt Tonkügelchen vier Meter weit. 

Von thumpsUp.

ca. 19,95 Euro

Back to the roots
Digital kann jeder. Wer verstehen will, wie ein Motiv 
auf den Negativfilm kommt, baut sich seine analoge 
35 mm-Spiegelreflex selbst. Die DIY Konstruktor 
SLR Lomografie-Kamera garantiert Schnappschüsse 
mit Nostalgieeffekt.

34,95 Euro

Undercover Look  
für Tablets
So ein alter Briefumschlag interessiert Diebe und 
Spione nicht. Eine super Tarnung für Tablets und 

iPads. Gefüttert ist die Hülle aus Tyvek mit rotem 
Satin und Klettgurten. Von Luckies.

ca. 22,95 Euro

Flaschen-Magie
Befreundete Weinkenner lernen diesen Seiltrick 
sicher gern kennen. Gute Tropfen schweben 
im Lasso. Gelungene Illusion aus Edelstahl. 
Von Peleg Design. 

ca. 24,95 Euro

Bunte Ladung
„Portable Ladeakkus fürs Smartphone laufen derzeit 
als Kundengeschenke sehr gut“, sagt Jenny Schmitt, 
Marketingleiterin des Online-Shops design3000. Je 
bunter, desto lieber. Von LOOOQS.

ca. 19,95 Euro

Das Handy wird zum Kino
Der Papp-Projector von Luckies ist blitzschnell 
zusammengebaut: Linse drauf, Smartphone 
rein, schon flimmern in achtfacher 
Vergrößerung eigene Videos 
und Filme über die Wand.

ca. 23,50 Euro

Der Tee-Ei-Affe
In trübe Tee-Tassen bringt der Tea Monkey 
von Kikkerland mehr Aroma und Frohsinn. 

Der Tee-Ei-Affe brüht frisch auf, seine Greif-
arme klammern sich an jeden Bürobecher. 

ca. 9,95 EURO

Uhr einmal inkognito 
Bei einem guten Buch kann man die Zeit 

schon einmal vergessen. Die Karlsson Bücher 
Uhr gibt es in Bunt oder dezentem Schwarz. 

Über Radbag.

ca. 22,95 Euro

I’m seeing in the Rain
Nächtliche Regengüsse machten bis jetzt nur Gene Kelly Freude. Der Stride-
Lite könnte das ändern. Der Schirm bezieht seine Rundum-Erleuchtung aus 
einer 6V Krypton-Glühbirne, die von 4 AA Batterien gespeist wird.

ca. 24,95 Euro

Zum Stöbern und Bestellen u. a. bei:

www.design3000.de • www.radbag.de
www.lomography.de • www.geschenkidee.de

— Mitbringsel —— Mitbringsel —

Agentur: FTWild
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Quartier Apotheke
Corporate Design/Rebranding

Quartier Apotheke Nollendorfplatz

Maaßenstraße 3
10777 Berlin
T 030 21 63 453
F 030 21 72 904
www.quartier-apotheke.de
maassenstrasse@quartier-apotheke.de

Zerti� ziert nach ISO 9001 : 2008

Registergericht
Amtsgericht Berlin Charlottenburg

Handelsregisternummer HRA 18380 B
Inhaber Kai-Uwe Wilken-Prozesky e. K.

Umsatzsteuer-Identi� kationsnummer
DE 813 406 411

Kontoverbindung:
Kontoinhaber 
Kai-Uwe Wilken-Prozesky
Deutsche Apotheker- und Ärztebank
IBAN DE92 3006 0601 0102 5997 67
BIC DAAEDEDDXXX

Buchhaltung: 
T 030 21 91 51 27 
F 030 21 91 51 85

Quartier Apotheke, Maaßenstraße 3, 10777 Berlin

Aus drei wird eins wird vier.Aus drei wird eins wird vier.  

Unsere bestens für Kompetenz und Service bekannten drei Apotheken bekommen Unsere bestens für Kompetenz und Service bekannten drei Apotheken bekommen 
einen neuen Namen: die einen neuen Namen: die Apotheke am NollendorfplatzApotheke am Nollendorfplatz, die , die Markus ApothekeMarkus Apotheke  
und die und die Apotheke am WinterfeldtplatzApotheke am Winterfeldtplatz werden nun  werden nun Quartier ApothekeQuartier Apotheke heißen. heißen.  

Um Ihnen unser Angebot noch einfacher zugänglich zu machen, erö� nen wir zusätz-Um Ihnen unser Angebot noch einfacher zugänglich zu machen, erö� nen wir zusätz-
lich die lich die Quartier Apotheke Nollendorfplatz 3 – 4Quartier Apotheke Nollendorfplatz 3 – 4, im Erdgeschoss vom Nolleturm , im Erdgeschoss vom Nolleturm 
mit direkter Service-Anbindung an das Ärztezentrum im Haus, bequem erreichbar mit mit direkter Service-Anbindung an das Ärztezentrum im Haus, bequem erreichbar mit 
U-Bahn und Bus.U-Bahn und Bus.  

Wir freuen uns, Sie zur Wir freuen uns, Sie zur Neuerö� nung am 27. März 2015 ab 8:30 UhrNeuerö� nung am 27. März 2015 ab 8:30 Uhr am neuen  am neuen 
Standort begrüßen zu dürfen. Schauen Sie sich in unserer neuen Apotheke um und Standort begrüßen zu dürfen. Schauen Sie sich in unserer neuen Apotheke um und 
lassen Sie sich vom bekannten Service neu überraschen.lassen Sie sich vom bekannten Service neu überraschen.

Kai-Uwe Wilken-Prozesky Kai-Uwe Wilken-Prozesky 
ApothekerApotheker

MMaaßenstraaaßenstraßße 3e 3
MMotzstraotzstraßße 20e 20
GoltzstraGoltzstraßße 35e 35
NNollendorfplatz 3 – 4ollendorfplatz 3 – 4

quartier-apotheke.dequartier-apotheke.de

Aus drei wird eins wird vier.
Unsere bestens für Kompetenz und Service 
bekannten drei Apotheken bekommen 
einen neuen Namen: die Apotheke am Nol-
lendorfplatz, die Markus Apotheke und die 
Apotheke am Winterfeldtplatz werden nun 
Quartier Apotheke heißen.

Um Ihnen unser Angebot noch einfacher 
zugänglich zu machen, eröffnen wir Ende 
März 2015 zusätzlich die Quartier Apothe-
ke Nollendorfplatz 3 – 4, im Erdgeschoss 
vom Nolleturm mit direkter Service-An-
bindung an das Ärztezentrum im Haus, 
bequem erreichbar mit U-Bahn und Bus.

Schauen Sie sich in unserer neuen Apo theke 
um und lassen Sie sich vom bekannten 
Service neu überraschen.

www.quartier-apotheke.de

Maaßenstraße 3 · 21 63 453
Motzstraße 20 · 21 47 93 90
Goltzstraße 35 · 27 57 57 590
Nollendorfplatz 3 – 4 · 21 28 01 80

Maaßenstraße 3 · 21 63 453
Motzstraße 20 · 21 47 93 90
Goltzstraße 35 · 27 57 57 590
Nollendorfplatz 3 – 4 · 21 28 01 80
www.quartier-apotheke.de

MMaaßenstraaaßenstraßße 3 e 3 ··  21 63 45321 63 453
MMotzstraotzstraßße 20 e 20 ··  21 47 93 9021 47 93 90

GoltzstraGoltzstraßße 35 e 35 ··  27 57 57 59027 57 57 590
NNollendorfplatz 3 – 4 ollendorfplatz 3 – 4 · 21 28 01 80· 21 28 01 80
www.quartier-apotheke.de

Michael Cisek
Apotheker

cisek@quartier-apotheke.de
www.quartier-apotheke.de

Maaßenstraße 3
10777 Berlin
T 030 21 63 453
F 030 21 72 904

Agentur: FTWild
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 BUWOG – Das Grüngold 
  Vertriebsgrundrisse

HAUS 1

1. Obergeschoss, WE 1.12
2 Zimmer, 47,7 m²

Abst. 1,2 m²

Bad 5,5 m²

Balkon 1,7 m²

Flur 7,5 m²

Schlafen 10,7 m²

Wohnen 15,9 m²

Kochen/Essen 5,2 m²

Summe 47,7 m²

Dieselstraße 20,
61231 Bad Nauheim

Lage im Projekt Lage im Gebäude
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Schlafen Zimmer 1

Terasse

Wohnen / Essen

Abst.

HK

Flur

Pflanzfläche

F

Privatgarten

Schlafen

Flur

Wohnen / Essen

Kochen
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F

Balkon

WM

HK

Schlafen

Flur

Wohnen / Essen

Kochen
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F

Balkon

WM

HKWM = Waschmaschinen-
standort

// WM = washing machine
connectio

HK = Handtuchheizkörper

// HK = towel radiator
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Fensterelement

// F = fi xed window
element
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HAUS 2 

Erdgeschoss, WE 2.01
2 Zimmer, 42.5 m² 

Abst. 1,4 m²

Bad 4,4 m²

Flur 7,5 m²

Schlafen 9,3 m²

Terrasse (25 %) 2,6 m²

Wohnen/Essen 14,4 m²

Kochen 2,9 m²

Summe 42,5 m²

Dieselstraße 20, 20 a 
61231 Bad Nauheim

Lage im Projekt Lage im Gebäude unverbindliche Visualisierung
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standort

// WM = washing machine
connection

HK = Handtuchheizkörper

// HK = towel radiator

OL = Oberlicht

// OL = skylight

Lichtschacht

// lightwell

F = feststehendes
Fensterelement

// F = fixed window
element

AD = abgehängte Decke

// AD = suspended ceiling

Brüstungselement

// railing element

OL
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